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                     北京影响力商业领袖赢利班        


《营销奇迹的创造之道--量化营销》   
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【课程时间】两天
【培训对象】北京影响力总裁班学员
【课程收获】解决营销过程中所遇到的难题，了解什么是量化营销，如何将目标进行量化，如何才能更好地塑造和传播企业形象。
【课程大纲】
引   言：

是否存在成功的营销策略
成功的营销经验可以复制吗

我们认为无可挑剔的产品消费者为何不买
营销者认为周密的计划市场为何反映平淡
第一部分：营销的过程中的普遍难题
如何确定目标（市场，人群，品牌）
围绕目标应该开展哪些工作，且又该如何评价
企业的经验与知识如何保留与传递
第二部分：量化营销基本概念
营销的量化管理
量化营销的本质

第三部分：品牌战略/营销目标的量化
知识度、参与度与营销决策模型
目标的计算方法
营销活动的量化

独特卖点与产品概念
动机理论
什么是广告
改变态度的三种方式
广告四步量化管理

态度测量
第四部分：媒介的量化
传播与记忆：记忆的特点

消费者学习的特点

知觉理论

知觉理论与传播效率

建立良好的传播方法

第五部分：包装与促销的量化
营销透视

包装

对颜色的自动感知反映
包装与符号学

第六部分：营销量化管理

营销量化管理的基础思想

量化管理模式与传统
影响营销量化管理的因素

营销量化管理的分类




亲爱的商特班同学：


大家好！


我们即将进行必修课《营销奇迹的创造之道—量化营销》课程，为了使即将到来的本次必修课内容更加能够满足大家的学习需求，令讲师的讲解更具针对性、系统性，现请归纳填写对课程的期望和建议，我们会在课前将本调研整理成报告提供给讲师，以便讲师可以给到大家及大家更加有的放矢的授课内容。感谢配合！


针对与本次课题及大纲，您希望讲师将哪方面的内容作为重点讲解？











针对与本次课题及大纲，您觉得还有那方面的内容需要增加或是您希望了解的？











3.在本次课程中，您是否希望得到行业性的案例和指导？如果有，是什么？








4.您觉得讲师什么样的授课风格是您所喜爱和接受的（可多选）？


□教风严谨   □理论讲解   □深度剖析   


□风趣幽默   □说理生动   □由浅入深


□游戏互动   □模拟演练   □案例讲解   


□案例研讨   □问题解答   □小组比赛
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